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我国省域人造板产业竞争力的分析比较

由佳1，段新芳1，赵庆超2，郑汝志2
(1．中国林科院木材工业研究所，北京100091；2．山东省林业厅，山东济南250014)

摘要： 为了综合统计与测度我国省域人造板产业竞争力水平，应用波特钻石模型理论，构建了包含12个指标的评价

体系，以全国28个省(直辖市、自治区)为测评对象，评价其人造板产业竞争力水平，并根据评价结果列出不同省份人

造板产业竞争力的排名。结果表明，人造板产业的发展不仅有赖于森林资源，还受到基础设施、科技创新等因素的

影响。
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Abstr舵t： A comprehensive statistics and estimation system，which consisted of 12 indicators，was

established for evaluating competitiveness of wood-based panel industries in China．Based on data

collected from 28 provinces，competitiveness ranks in each province were aU 1isted．The result

showed that the development of China’s woo小based panel industries was not only affected by forest

resources but also by infrastructure and technical innoVations．
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进入21世纪以来，我国人造板产业一直保持高

速发展的态势，省域间的产业竞争日益激烈。随着国

内房地产业、建筑装饰装修业以及家具制造业市场容

量的不断扩大，我国人造板产量的年均增长速度超过

了20％，已成为世界人造板生产、消费和进出口贸易

第一大国L1j。

据国家统计局的数据显示，2005年我国人造板

产量为5 322．83万m3，到2012年达到最高28

568．35万m3，2013年为27 220．58万m3，同比下降
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4．72％。其中，产量位居前三位的省份依次为山东(6

591万m3)、江苏(4 441万m3)、河南(2 745万m3)，

分别占全国总产量的24．21％、16．31％、10．08％，三

省合计占全国总产量的50．6％[2]。

我国人造板产业亦存在诸多问题，主要表现在原

材料供应不足，资源配置不合理；技术水平低，产品附

加值不高；技术标准不规范，区域资金缺乏等[2]。已

有学者对我国省域人造板产业竞争力进行了研

究[3．51，从宏观、中观、微观层次，探讨了中国人造板产

业的发展变革，提炼出推动人造板产业发展的七大动

因E6]等，并进行定性分析。本研究采用定性与定量结

合的方法，分析我国28个省份(直辖市、自治区)人造

板产业的竞争力水平、问题及其原因，以期为我国人

造板产业的转型升级，提供对策与参考。
· ]7 ·
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1我国省域人造板产业竞争力指标体系构建与综合

评价

1．1指标体系构建

评价指标体系的构建，是依据我国省域人造板产

业竞争力水平的主要影响因素，遵循指标体系构建的

科学性、可行性、代表性及一致性等原则[7剖，以波特

钻石模型理论为基础，根据影响人造板产业竞争力的

因素，选择了12个变量作为评价指标，如表1所示。

表1我国省域人造板产业竞争力的评价体系与指标

Tah 1 EvaJ岫ti帆system a耐index fbr w∞士based pand industri嚣in aIina

1．2指标的无量纲化

评价指标体系内，各指标表征的经济意义、量纲

内容，对总目标的影响作用均不相同，在研究过程中，

需要对各个指标进行无量纲化处理。因本文中被评

价指标多呈正态分布，故选用直线型无量纲化方法中

的标准化法，并将其转化为百分数[10]。

1．3指标的加权

指标的加权，是为了体现其在评价体系中的相对

重要性及指标权重合理确定。目前，国内外关于指标

权重的确定方法主要有两类：

一类是主观赋权法，通常用于数据获取难度大、

信息难以准确量化的评价指标，包括层次分析法和专

家咨询法。另一类是客观赋权法，可消除主观因素的

影响，但其结果完全依赖客观数据，赋权结果可能与

实际内容不完全一致。客观赋权法主要有标准离差

法、变异系数法及熵值法等。

本研究选用标准离差法来确定指标的权

重[1¨1|，其实质是在多项指标的综合评价过程中，若

某项指标的标准差较大，则说明此指标的波动程度较

大，其平均水准难以实现，在体系中的相对重要性越
· 】8‘

明显，标准差计算参照文献[10]，各项指标的权重计

算参照文献[11]进行。

1．4指标的综合

完成竞争力评价体系建立、数据无量纲化处理、

指标加权之后，还需要建立综合评价模型，将多项指

标的评价值进行整合，即将多个指标对被评价对象不

同方面的评价值，通过算式，得到最终的综合评

价值[协13]。

用于取得综合评价值的数学方法有4类，即：线

性加权和函数法、加乘混合合成法、代换法及乘法合

成法。本研究选用线性加权和函数法合成各指标的

评价值，按文献[10]计算。

2实证研究

2．1测评对象选择

除台湾省、香港和澳门特别行政区，以及青海、宁

夏和西藏三个偏远省区之外，本研究选择的实证测评

对象为28个省(市、区)。

2．2数据来源

本研究引用的数据，主要来源于国家统计局
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《2012年中国统计年鉴》、《2012年中国工业经济统计

年鉴》、《2012年中国林业统计年鉴》、《2013年中国劳

动力统计年鉴》；国家林业局《2012年中国林业发展

报告》等；另有部分数据来源于2013年多个省市的经

济普查公报。

2．3综合测评结果

表2为28个省份2012年度人造板行业产业竞

争力的相关数据。运用SPSSl9．o对标准化的数据

展开描述统计，并利用标准离差法，计算12项指标的

权重值(X，～K 2)，见表3。

表2 2012年28个省份人造板产业竞争力发展水平测度

Tab．2 ●栅petitivI舶ess of wood．based panel iIldl琏h噎es
in 28 m韧，inc幅ofaIina jIl 2012

省域 壅量星⋯
C1 C2 C3 睽 C5 C6 C7 C8 c9 C10 C11 C12

江j蕾 52．51 56．09 83．32 63．15 59．37 72．66 80．70 93．96 68．74 73．48 66．74 78．06

山东 53．30 56。73 99．71 66．48 61．87 74．50 63．07 91．75 61．16 84．27 62．19 59．23

广东 58．05 57．50 61-18 59．84 55．53 63．25 103．11 67．12 56．91 85．8l 74．54 75．59

辽宁 52．01 55．10 54．10 66．43 85．37 67．28 62．45 53．60 62．68 51．59 72．59 93．85

河南 55．38 55．04 58．40 64．81 56．52 64．33 66．26 67．33 56．3l 50．36 91-43 68．63

浙江 51．84 53．61 54．08 66．60 86．80 69．74 58．51 56．28 69．95 73．79 70．31 63．04

福建 55．97 56．56 56．43 64．27 64．25 55．46 57．16 60．93 95．13 49．28 72．26 65．60

广西 83．30 104．66 56．10 51．54 54．18 48．11 55．40 54．24 64．19 61．15 56．67 65．51

河北 61．83 56．96 59．71 61．55 57．01 57．21 57．37 55．88 60．55 57．45 60．57 53．09

湖南 54．15 54．49 54．46 57．86 56．44 71．14 56．38 54．76 80．87 73．17 63．82 64．95

吉林 62．03 60．17 56．35 59．39 55．89 64．12 58．33 59．68 56．84 52．21 66．74 60．06

湖北 59．02 61．69 57．25 60．02 56．73 63．90 59．15 60．01 57．82 63．92 63．82 53．35

上海 84．86 59．53 58．89 6L 23 51．34 53．56 58．07 59．06 54．33 61．41 62．49 52．14

四川 54．92 56．59 63．48 57．29 60．13 67．10 59．60 57．82 58．73 62．69 51．80 58．98

安徽 56．14 57．46 56．92 61．60 58．20 65．90 58．32 61．18 55．40 61．46 60．57 57．89

内蒙古 54．47 57．17 64．30 61．06 62．85 73．05 57．20 60．72 53．27 57．76 63．49 56．98

江西 61．52 59．49 70．86 61．52 54．58 50．64 55．08 54．91 52．06 57．76 52．77 52．39

天津 58．79 58．29 60．53 57．06 58．38 58．45 56．98 54。32 56．31 66．39 52．77 56．21

黑龙江 53．53 57．12 62．oo 57．69 63．17 58．63 56．17 58．81 55．70 53．44 60．89 55．04

北京 59．98 64．03 56．26 58．10 56．48 60．34 55．03 58．36 50．24 57．45 51．80 55．51

重庆 76．19 75．21 54．62 54．08 51．96 44．06 54．73 56．70 64．80 61．46 50．50 56．29

陕西 69．28 71．61 56．59 50．26 59．81 41．51 55．84 57．40 61．16 50．98 52．45 50．15

云南 83．98 58．78 55．61 51．95 51．11 52．84 55．16 55．14 55．09 58．07 47．25 55．69

海南 53．30 54．57 54．30 52．16 57．82 55．66 54．43 52．87 66．01 55．91 51．15 52．40

山西 53．39 56．56 54．30 64．53 60．17 59．87 55．58 54．62 46．30 52．21 52．12 68．15

贵州 56．77 56．66 54．46 58．73 53．69 60．88 54．99 54．24 53．27 51．29 56．35 51．92

新疆 57．91 56．33 54．05 61．50 49．16 43．13 54．47 54．05 53．58 52．21 54．40 50．62

甘肃 55．80 58．34 53．97 46．78 50．85 47．91 54．70 53．56 46．60 50．67 51．15 50．45

表3测评体系各指标的权重值

Tl慨3 Wei曲t of翰ch姗ex

按照实际数据，28个省份人造板产业竞争力综

合评价指标体系的关系式为：

y—O．0736y1+O．0867y2+0．0993y3十0。0859y4

+0．0759y5+O．0794y6+0．0877y7+O．0843y8+

O．0843y9+O．0820ylo+0．0819y11+O．0791y12 (1)

式中：广综合评价值；y。～y。。一分别代表28个省份
12个评价指标C1～C 12的量化总值。

利用公式(1)，进行28个省份2012年的人造板

产业竞争力水平测度，排名见表4。

2．4产业竞争力差异的原因分析

由表4测评结果可知，我国省域人造板产业的竞

争力水平可分为三类：较强、一般与较弱。
· 】9 ‘
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表4加12年中国勰个省份人造板产业竞争力排名

nh4 cI棚删协懒袖0f耐酬删
j1．|蛔椭憾jn勰pr钾in啷0f嘶iⅡ2012

排名 省份 综合值 排名 省份 综合值

1 江苏 71．15 15 安徽 59．09

2 山东 70．17 16 内蒙古 58．99

3 广东 68．32 17 江西 58．22

4 浙江 66．95 18 天津 57．41

5 河南 63．82 19 黑龙江 57．37

6 福建 62．63 20 北京 57．23

7 广西 62．59 21 重庆 57．12

8 河北 62．42 22 陕西 57．oo

9 湖南 61．84 23 云南 56．38

10 辽宁 60．78 24 海南 56．86

11 吉林 59．89 25 山西 55．39

12 湖北 59．71 26 贵州 55．08

13 上海 59．70 27 新疆 53．19

14 四川 59．69 28 甘肃 51．77

1)人造板产业竞争力较强的省份

竞争力较强的省份为排名前10位的省份，综合

值>60。尽管这些省份几乎没有天然资源优势，但仍

显示出强有力的竞争力。

其中，位于经济发展成熟的长三角地区的江苏，

人造板产业竞争力综合值高达71．15，排名第一。生

产工艺以及技术创新水平均在国内领先，生产效率

高、发明专利指标值均为全国最高，较其他省份具有

明显优势。

山东省人造板产业发展迅速，产量的竞争力居全

国首位，且企业盈利能力强，绩效水平和市场份额方

面均有不俗表现；并有临沂、菏泽两大人造板产业集

群的拉动，产业竞争力水平较高。

广东的经济实力最雄厚，产业布局合理，企业融

资能力强，已形成了以珠三角为中心的人造板工业体

系，大型企业单线的生产规模逐年扩大。

河北作为传统的人造板产业大省，排名跌出前

5，虽然其人造板产业基础雄厚，且劳动力成本较低，

但科技创新及制度环境方面的不足，影响了发展，以

致排名位次后移。

2)人造板产业竞争力水平一般的省份

竞争力水平一般的地区为排名第11～23位的

13个省份，综合值在60～56之内。与人造板产业竞

争力水平较强的地区相此，差距明显；而与人造板产

竞争力水平较弱的地区相比，优势却不明显。

·20·

其中，上海、北京是我国的经济和政治中心，经济

形态偏重高新技术产业，劳动密集型特征明显的人造

板产业所占比重非常低；

吉林、黑龙江和内蒙古虽然拥有大型国有森工企

业，森林资源丰富，但产业结构单一，且现行政策法规

制约了人造板产业的发展；

湖北、安徽和江西的木材利用率偏低，产品附加

值不高，同时受竹产业冲击明显，核心竞争力弱，一定

程度上拉低了人造板产业的排名；

云南和陕西地处我国西南和西北，受地理位置限

制，与东部发达省份的技术交流较少，产品物流成本

偏高，从而降低了人造板产品的竞争力。

3)人造板产业竞争力较弱的省份

海南、山西、贵州、新疆、甘肃5省份属于人造板

产业竞争力较弱的省份。

海南的人造板企业规模偏小，且R&D投入低，

交通及物流环境的特殊性，增加了企业的生产成本，

导致综合竞争力较弱；

山西是我国中部干旱省份之一，当地生态系统脆

弱，森林植被主要发挥生态功能，木材工业的经济作

用不明显；

贵州虽然森林资源丰富，但基础设施建设滞后，

产品附加值低，相关产业发展落后，也制约了贵州地

区人造板产业竞争力的增强；

新疆和甘肃处在森林资源匮乏、气候干旱、降水

稀少的自然环境，人造板产业的发展基础非常薄弱。

综上所述，资源指标竞争力虽是影响省域人造板

产业竞争力的自然因素，但基础设施建设、相关行业

支持、科技创新及制度环境等人为影响，直接决定了

某一省域人造板产业竞争力的水平。

3我国不同省域人造板产业提升竞争力的对策

3．1产业竞争力较强的省份

在资源指标竞争力、制度环境竞争力层面，具有

广阔的上升空间。

1)加强与行业协会的合作，推动行业利惠政策

的持续性，进一步缓解维系产业发展的资源压力，如

继续延长农林剩余物综合利用产品的增值税即征即

退政策；配合有关部门，完善和调整木材运输证发放

及人造板检疫的手续等问题；向国家林业局等有关部
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门，积极申请林产品所得税减免和人造板产品出口产

品退税政策。

2)开展标准化工作，力争制定高于国际标准和

国外先进标准的企业内控标准，主动参加国际、国内

的行业标准化活动，帮助企业将具有自主知识产权的

标准提升为行业标准、国家标准或国际标准，从而提

升人造板产品的核心竞争力。

3)强化行业自律，大力推动品牌培育与建设，通

过政府的约束及协会的引导，在原料采购来源合法

化、依法经营、承担企业社会责任等方面，提升自律能

力，增强人造板企业发展的深层动力，切实打造一批

国内顶尖及国际领先的人造板企业品牌。

3．2产业竞争力居中的省份

着重在基础设施建设、科技创新能力等方面进一

步提升。

1)增强技术创新能力，推动人造板产品的技术

升级和结构优化，稳步打造人造板产业集群及产业集

聚地，承接生产技术强省的产业转移，依托产业技术

创新战略联盟的力量，利用政策倾斜和装备升级，完

成产品的技术创新和结构优化。

2)大力开展品牌化建设，强化竞争的软实力。

当地政府应着力为本省的品牌化建设营造公平、透明

的市场环境，加大已有品牌的扶持力度，制定利于品

牌化发展的资金、技术及产业服务政策等；

企业自身需采用先进的生产技术、管理模式和严

格的质量标准，从各个环节严格控制产品质量，实现

产品的品牌化。

3．3产业竞争力水平较弱的省份

在基础设施、相关行业、科技创新及制度环境方

面，人造板产业存在竞争力提升的巨大空间。

1)加强与科研院所、发达省份的研发合作，积极

采用新技术，引进、消化、吸收先进生产装备，增加产

品附加值；借鉴发达省份的技术创新经验，通过节能

降耗提高产品的附加值。

2)构建市场预测机制，指导人造板企业的生产

以及产品的流通，重视市场供求，建立及时有效的产

业信息网，同步、高效的与较强省份分享产业发展信

息和市场供求信息。

3)加强政策扶持力度，维系科研投入。政府部

门通过制定优惠的税收政策、合理的财政投资方向，

运用贷款担保、财政贴息等金融手段，给予企业资金

支持，保障企业技术进步的资金连续性。

4)加强技术培训，完善研发设计机构设置；拓宽

人才引进渠道，制定合理的生产管理奖励机制，实现

技术人才的知识转化，强化智力支持。

4结语

通过评价指标体系，对我国28个省份人造板产

业竞争力水平的实证研究，反映出各省份人造板产业

发展的不均衡，各自的优势与挑战，劣势与机遇，为今

后我国人造板产业发展、制定政策和发展规划、解决

存在的问题，提供了依据。
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