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摘要!!分析了!""&年我国木地板行业的现状及其在产品质量!技术创新!品牌效应!销售模式!市场开拓等方面取得的

进展"指出在我国成为木地板生产大国后"受原材料供应!贸易和非贸易关税技术壁垒!市场竞争等影响"整个行业将面

临新的问题和挑战#文章对我国木地板业今后的进一步发展提出了建议#
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!!!""&年是我国木地板业持续快速增长的第十
年%也是不平凡的一年%整个行业经受了反倾销贸易
壁垒和技术壁垒两方面的考验&由于正确地面对和
处理%整体仍然健康快速地发展!现有企业约有("""
家%从业人员达%""万%行业总产值增至.&"亿元人
民币%有.个品牌新荣获国家质检总局授予的)中国
名牌*产品称号%.-个企业获得)国家免检产品*证
书&但在激烈的市场竞争和全球经济一体化的影响
下%木地板行业将面临一些新的问题和挑战&

L!整体概况

LNL!产销量情况

!""&年我国木地板总产销量约(亿>!%比!"".
年增加%-O%但增长速度受国家宏观调控+国际反倾
销贸易壁垒和技术壁垒以及自身持续十年高速增长

的影响%较前两年有所减缓&其中%强化木地板仍然

占主体%总产销量约%N’亿 >!%同比增加约!"O(实
木地板受原材料供应制约%产销量减少了("O%约

&"""万>!(实木复合地板%因其具有优化利用木材+
产品美观+性能优良等特点%增长速度高达."O%产
销量增至.#""万>!(竹地板发展相对平稳%产销量
增加!"O%约#""万>!(软木地板%""万>!(其他地
板%如机房地板+体育场馆地板+室外用地板等%总产
销量约%""万>!%仍处于市场开发阶段&

LN!!产品与技术创新

!""&年整个行业在技术和产品结构+性能+个性
化上都有较大突破%涌现出许多新产品+新概念&如
降噪音地板+实木石棉地板+抗菌地板+地采暖地板%
以及绿芯+真木+超实木+浮雕面等&同时%在国内市
场竞争和出口技术壁垒的警示下%企业对技术创新及
自主知识产权对企业发展的重要性有了充分的认识%
对专利的重视+关注程度及资金投入得到了提高%并
积极研制开发拥有自主知识产权的技术%如地板的c
型槽+锁扣式接合方式和地板耐水性的提高等%得到
市场认可&地板的花色更趋于人性化%地板结构和组
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合方式得到调整!使地板的耐用性"装饰性"铺装操作"
使用环境适应性增强!以满足不同阶层的消费需求#

LN5!产品质量与标准
与!"".年相比!木地板产品总体质量有所提升!

综合平均合格率增加&O#其中$强化木地板达

-"O"实木地板#&O"实木复合地板S"O"竹地板

&"O%大中型企业分别达到’"O"-&O"’"O和S&O#
产品标准的水平反映了行业的发展水平和先进

程度#与发达国家相比!我国木地板产品标准种类齐
全"涵盖面广!总体比较超前#强化木地板"实木地
板"实木复合地板"竹地板"实木集成地板等标准已经
实施%体育场馆用地板"地采暖地板"木地板铺装验收
和使用规范"强化木地板标准的修订版等!已于!""&
通过审定%还有一些新产品的标准正在制定中#

LNO!产品销售与市场

!""&年木地板行业的产品销售模式和组织模式
有了较大变化!突出表现在$减少了销售过程的中间
环节!提高了销售效率!增加了利润空间#在销售模
式上!仍以建材市场专卖店为主!并开始与工程"超市
和装饰装修公司初步建立合作%在组织形式上!由过
去省级总代理为主!转变为细分市场"分点设库"建立
分公司和直销等多种形式#

!""&年国内市场木地板业总销量约!N#亿 >!!
国际市场销量约."""万 >!!同比增加("O以上#
出口区域扩大!除销往美"日"韩和欧洲等地外!新增
印度"马来西亚及部分东北亚和中东国家#

LNP!企业文化与品牌建设

!""&年!木地板企业继续加强企业理念宣传!深
入塑造企业形象!注重产品专卖店"宣传资料的创意
和设计!以提高企业的知名度和消费者信赖度#在行
业持续快速发展过程中!品牌价值"品牌集中度越来
越体现#!""&年大品牌的地板产销增长最快!达

!"O!&"O%中型品牌次之!增长速度约%&O!
!&O!总体基本平稳%而小型企业总体平均产销量降
低!说明品牌对企业的影响越来越明显#

!!存在的问题

!NL!质量与价格

!""&年!不合格产品"假冒伪劣产品仍然存在#
小型企业.类主要地板产品的平均合格率只有

#"O"&"O"#"O和."O!部分企业仍在进行无标生
产!且在市场中占有一定的份额!其产品多以进入工
程"贴牌"包工包料"调包等多种形式进入消费者家
庭!严重损害行业形象和消费者利益#

!""&年整个行业平均价格和利润较!"".年有
所下降#个别企业的产品价格只考虑了生产"销售成
本和微薄的利润!忽视技术研发"市场营销"品牌运
作"企业文化"企业管理"人才培养"职工福利和环境
治理!以及扩大再生产"生产设备更新的投入!以低价
位竞争市场!导致企业发展后劲不足#

!N!!研发与品牌
在国家鼓励加大研究开发投入"推动以企业为主

体的技术创新体系建立的环境下!以及在国内国际知
识产权纠纷的警示下!!""&年整个行业在技术研发
和知识产权上有了一定重视#但多数企业投入不够!
即使是一些效益好"规模较大的企业!科技投入资金
也仅占销售额的%O!与发达国家相差甚远#
木地板业的品牌集中度不高!获得国家许可生产

的木地板企业约("""家!但知名企业不及!"O%一
线品牌的产销量不及市场份额的-"O!与发达国家
同行业和国内其他行业相比差距较大#

!N5!原材料供应
木地板!尤其实木地板!是原材料依赖型产品!整

个行业和企业不得不面对原材料的挑战#!""&年实
木地板增长速度下降!企业应把握产品发展方向!将
有限木材资源高效优化利用!调整产品类型"结构等!
最大限度地满足不同阶层和整体社会的需要#

!NO!其他问题
产品宣传不规范"售后服务不完善等仍是我国木

地板业存在和亟待解决的问题#部分企业为促销产
品!存在夸大产品功能"性能&如环保指标等’等不正
当的竞争行为%整个行业尚未形成较完善"系统的售
后服务!部分企业的铺装人员素质不高!铺装质量差!
在损害消费者利益的同时!也有损企业和行业的形象
与发展#

5!我国木地板业的发展方向

5NL!市场发展
我国已是一个木地板生产大国!并正向生产强国

迈进!企业必须从广度和深度上开发和挖掘国内和国
际两个市场#一方面!通过与房地产开发商"室内装
饰装修公司的合作!将木地板向商务楼"写字楼"公
寓"宾馆"体育场馆等场所扩展%另一方面!在挖掘大
中型城市为主的销售市场的同时!向县级发达集镇和
乡镇延伸%此外!应在不断增大欧美"日"韩等地市场
份额的同时!积极开拓新的国际市场!扩展销售区域#
这些需要企业做大量的前期工作!如参加展览"沟通
信息"培育市场等#
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5N!!行业发展
产品和服务的标准化!生产技术的革新与进步!

将是整个行业规范化快速发展的保障"产品和服务
标准化是良性开拓国际市场的先决条件!是#中国制
造$产品赢得国内和国际市场的必要保证"企业须建
立诚信运行机制!提升行业整体服务质量!通过切实
可行的方案保护消费者权益"随着行业发展和企业
对自主知识产权的重视和投入!技术和工艺将不断更
新!进而不断涌现出更多%更环保的优质产品"同时!
根据目标市场!从结构设计%材料选用%工艺开发%技
术开发等方面!为产品占领市场提供发展动力"进一
步的整合重组!将促进形成#中国制造$地板团队的国
际竞争力"外资及上市公司资本的大规模进入!提升
了行业的技术装备水平!促进了企业组织结构%以至
文化%市场的更新"随着市场竞争的加剧!将会出现

!"O的品牌占领-"O的市场份额的局面"
产业格局方面!实木地板将持续保持较强的消费

需求!受资源影响!价格和产量将同时上升和同步下
降!但估计近&年内实木地板产销量不会有大幅度变
化&强化木地板产销量将大幅度提高!价格将在低水
平徘徊&实木复合地板产销量将进一步提高!随着技
术革新!将被定位为中高档产品&作为民族产业的竹
地板则会在质量%市场%品牌等方面有出色表现"

5N5!企业发展
企业应重视技术研发和人才培养!重视知识产

权!实现产品多样化%质量标准化!销售和服务规范
化"%’通过投入资金!建立专门的研发部门%引进专
业技术人才"或与高校%科研院所合作!提高产品技
术含量%产品质量和性能!满足不同性能和功能要求
的需求&!’搜集信息!分析市场需求%分析宏观环境
变化趋势%分析竞争者和营销机会!及时调整生产!满
足不同时期%不同消费阶层的需求&(’应有专门资
金和人员%全面完善的服务规范和服务方式!以保证
售后服务的质量!提高消费者对企业的信任度!提高
企业的品牌形象"由以外延扩张为主的粗放式经营!
转变成注重效益和效率%以内涵为主的集约化经营"
应根据市场情况%企业利益!兼顾整个行业利益!制定
科学合理的价格!以保证企业的正常发展和市场的良
性竞争"此外!企业应根据自身未来发展方向%产品
定位以及资金实力来定位规模!#先做强%后做大$!切
忌盲目扩大再生产"要以国内市场为基础!开拓国外
市场为补充!创造世界的品牌"

5NO!技术发展

%’面临资源短缺和持续增长的市场需求!高效

利用作为表板的优质阔叶树材与开发利用人工林木

材是发展的必然趋势"经过物理化学处理(如密实化
处理等’!通过提高密度%强度%稳定性!然后经染色%
着色或表面印刷技术!可改善人工林木材的性能!用
以生产实木或实木复合地板"

!’开发以中纤板%均质刨花板%定向刨花板等为
基材制造复合木地板的技术!可扩大地板芯材原材料
来源!并提高地板的稳定性!降低地板的密度和硬度!
降低噪音"

(’开发实木地板和实木复合地板用优质%耐磨%
涂饰性良好的油漆产品&改进漆膜品质!使地板色彩
真实%纹理清晰"

.’改善装饰纸的仿真度!是提高强化木地板美
感的重要途径&调整产品规格%丰富地板花色!可提高
强化木地板的适应性%改善地板的铺设效果!扩大消
费者的选择范围"

&’竹地板产业是自天然林禁伐后的重点扶持项
目之一!具有良好的发展基础和广阔的发展空间!且
出口市场前景看好"目前竹地板仍存在产品规格小%
触感凉%糖分含量大%易发霉等缺点!其发展方向)"
适应需求!生产大规格竹材集成材复合地板!即将竹
材先制成大规格集成材!然后再刨切成!!(>>厚
的单板!最后复合成竹地板&#与木材或人造板复合!
改善硬度%触感!提高舒适性&$防腐%防霉处理"

#’室外用地板和特色功能型地板的发展前景值
得关注!其防腐%防潮%耐水%耐磨等性能有待提高&对
于自带取暖系统的木地板%保健型木地板%仿古木地
板%抗菌地板等特色功能型地板!地板的功能性%结构
设计%表面装饰等是其发展的关键技术"

O!结语
随着国内房地产业%装饰装修工程量的增长和国

际市场的进一步开发!为我国木地板行业提供了更加
广阔的发展空间"同时!全球经济一体化和人们消费
品位的提高!对木地板的品种%功能和用途等又有了
更高%更严格的要求"因此!整个木地板行业应在新
产品开发%规范化经营和品牌化建设等方面下大力
气!努力向产品生产标准化%集约化!产品品种多样
化%功能化的方向发展&重视人才培养和技术创新!开
发自主知识产权的核心技术&重视企业文化!树立企
业形象!打造名牌企业!走品牌化之路&经营行为规范
化!售后服务系统化&单个企业发展应兼顾整个行业
的利益!共同发展"
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